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Nicola Bertinelli, presidente del Consorzio parmigiano-reggiano (2,3 miliardi difatturato)

Nonfacciamociscippareil food

Appello al governo: difenda i nostri gioielli alimentari

H parmigiano-reggiano ha

DI CARLO VALENTINI

1 food italiano fatica a
fare sistema e quindi
< < a cogliere le tante po-
tenzialita che vi sono
sui mercati stranieri tanto piu
che all’estero non abbiamo cate-
ne distributive nazionali, ciog
I'Ttalia non & riuscita a costruire
catene che agiscano alivello glo-
bale, dunque ¢i mancano
le portaerei su cui posso-
noinvece contare i produt-
tori stranieri. Inoltre I'Tta-
lia & da sempre il Paese
dei campanili, quindi ri-
flette una cultura che non
& abituata a fare sistema.
Il valore che stanno acqui-
sendo la cucina e la cultu-
raalimentare italiane nel
mondo sono forse la gran-
de opportunita per co-
struire questo siste-
ma-Paese nel futuro»: Ni-
cola Bertinelli, 49 anni,
laurea in Scienze agrarie
alla Cattolica, master all'univer-
sita di Guelph (Canada), & Ceo
dell’azienda agricola di famiglia
a Medesano, sulle colline par-
mensi, specializzata nella pro-
duzione di parmigiano-reggia-
no.
Dal 2017 & presidentedel Con-
sorzio parmigiano-reggiano, 3,9
milioni di forme (circa 160mila
tonnellate) prodotte nel 2020
(+13% sull’anno precedente) per
un fatturato al consumo di 2,3
miliardi di euro, il 44% dall’ex-
port (+7,9% sul mercato inter-
no, +10,1% sull’export). Si trat-
tadel prodotto alimentare italia-
no piu falsificato all’estero. «Un
appello al mondo della politica
-dice- riguarda il fatto che la tu-
tela delle eccellenze italiane
non passa pit solo attraversoi fi-

legami talmente forti con la
sua zona di origine che
sarebbe impossibile
riprodurlo in qualsiasi altro
luogo, pur utilizsando le
itesse tecniche di produzione.
Pertanto, Uutilizzo del
termine parmesan ¢ in diretta
violazione della Dop dell'Ue.
Dobbiame farcivalere

nanziamenti alla filiera agroali-
mentare ma anche attraverso il
forte sostegno alle azioni legali
intraprese dai Consorzi di tute-
la in tutto il mondo. I prossimi
anni saranno cruciali per la lot-
taall’italian sounding e dobbia-
mo farci trovare pronti. Per vin-
cere, c'e bisogno del pieno soste-
gno del governo. Senza ’appog-
gio delle istituzioni, i Consorzi
non potranno mai ambire alla
vittoria controle mega-multina-
zionali. Non dobbiamo farci scip-
pare le nostre eccellenze, che
creano valore e occupazione. Le
vicende di queste settimane sul
prosecco e Paceto balsamico so-
no un campanello d’allarme da
nontrascurare».

Domanda. La contraffazio-
ne all’estero & una spina nel
fianco.

Risposta. Il parmigiano-reg-
giano ha legami talmente forti
con la sua zona di origine che sa-
rebbe impossibile riprodurlo in
qualsiasi altro luogo, pur utiliz-
zando le stesse tecniche di pro-
duzione. Pertanto, 'utilizzo del
termine parmesan per descrive-
rein modo generico formaggi du-
rie grattugiati & in diretta viola-
zione della Denominazione di
origine protetta (Dop) dell'Ue.
Nel 2008 1a Corte di giustizia eu-
ropea ha stabilito con una sen-
tenza che solo il formaggio par-
migiano-reggiano Dop possa es-
sere venduto con la denomina-
zione parmesan. Sfortunata-
mente questo non vale in tutti i
Paesi del mondo, aprendola por-
ta a usi non corretti del termine
e a formaggi contraffatti negli
Stati Uniti e in altri mercati,
con danni incalcolabili per i pro-
duttori italiani. Bisogna che le
istituzioni si facciano sentire.

D.L’Europa potrebbe fare

di piu?

R. Gli ultimi mesi di
questo 2021 sono di estre-
ma importanza perché a
Bruxelles sono in defini-
zione importanti riforme.
La prima tocca da vicino i
prodotti di qualita Dop e
Igp. Ci aspettiamo una
semplificazione delle pro-
cedure per avere una ge-
stione piu efficiente ri-
spetto alle richieste del
mercato. Inoltre, I'Ue sta
cercandodiintrodurre an-
che per questi prodotti gli
schemi di sostenibilita,
che ¢ la sfida del futuro. Quindi
auspichiamo maggiore attenzio-
ne allaqualita e un rafforzamen-
to degli strumenti per la promo-
zioneela tutelaalivello interna-
zionale. Guai se arrivasseronor-

me farraginose.
D. Che fare per rendere

Pagricoltura italiana piu
competitiva?
R. Abbiamo un’orografia che

ciconsente di produrre una qua-
lita eccezionale ma che ci impe-
disce di applicare le grandi tec-
nologie che consentonodi limita-
reicosti. Per questo, la competi-
tivita la dobbiamo costruire sul
valore aggiunto da conquistare
sul mercato, conla qualita eiser-
vizi che possono essere aggiunti
al prodotto dopola raccolta.

D. Quale saral’impattodel
Pnrr?

R. Gli interventi dal punto di
vista ambientale e dell’efficien-
zaenergetica come i programmi
per lo sviluppo del biometano o
per la riconversione dell’amian-
to nei tetti per il fotovoltaico
agricolo, possono portare dei be-
nefici. L’aspettativa & avere dal
Porr un consolidamento delle
opportunita della filiera e un

Superficie 75 %
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supporto per quanto riguarda il
benessere animale negli alleva-
menti.

D. ’emergenza Covid ha
cambiato le abitudini dei
consumatori?

R. Certo. Dal mese di novem-
bre 2019 i consumi di parmigia-
no-reggiano in Italia sono pro-
gressivamente aumentati,
esplodendo nel marzo 2020 in
piena emergenza Covid. Si é con-
sumato di pit perché gli italiani
sono andati meno in ristoranti e
pizzerie. Durante il lockdown e i
mesi successivi siamo rimasti di
pitiin casa e acquistare prodotti
premium & stato un modo per
coccolarsi. Le nostre ricerche di
mercato indicano che & aumen-
tata l'attenzione al prodotto di
qualita e chesi sono formatinuo-
vi segmenti di domanda. Il con-
sumo si sta infatti specializzan-
do in tanti cluster che hanno at-
tenzioni specifiche: innanzitut-
tovi éuna fascia di consumatori
che vogliono sapere chi produce
e cosa ¢’ dietro il prodotto. Inol-
tre ¢ una fascia di consumatori
ogni giorno piu sensibile ai re-
quisiti di sostenibilita del pro-
dotto. Piti 0 meno simile & il di-
scorso sull’estero. Ora che si sta
tornando alla normalita abbia-
mo un impegnativo programma
promozionale quinquennale ver-
80 Germania e Franciamentre a
lungo termine investiremo an-

che in Asia e Sud America.

D.Comerispondere a que-
sta segmentazione del consu-
mo?

R. Aumentando la tipologia
dell’offerta: dalle diverse stagio-
nature, in particolare il 40 mesi,
alla gamma delle razze e delle
biodiversita (vacca rossa, bian-
ca e bruna), dal biologico alla
produzione di montagna. Per
quanto riguarda le confezioni,
all’evoluzione della domanda ri-
spondiamo con pezzi pil piccoli,
scaglie, grattugiato e monopor-
Zioni.

D. Poi ¢’ela tendenza bio.

R. Il consumo & in aumento,
main misura minore rispetto ad
altri prodotti poiché il parmigia-
no-reggiano & da sempre legato
a metodi naturali, anche se non
formalmente certificati come
biologici, come l'uso prevalente
di fieni ed erba che sonol'alimen-
tazione naturale nelle nostre
stalle. Poiché non ¢'&1'usodi pro-
dotti chimici né lavorazione in-
dustriale, la tendenza bio & me-
no pronunciata rispetto ad altri
prodotti.

D. E quella delle vendite
online,.

R. Sono in grande crescita,
praticate direttamente dai casei-
fici. E molto positivo che 'online
sistiatrasformando ancheinun
veicolo dell'identita artigianale
del prodotto.
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