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IL REGISTRO DEL MADE IN ITALY TRADIZIONALE
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dei marchi
storici

Silvia Marzialetti  apag. 26

Marchi storici, ’'alimentare
domina il nuovo registro

Made in Italy. Sono del food il 50% delle aziende che cosi non solo certificano il legame
con il territorio, ma possono anche accedere al fondo di salvaguardia per imprese in crisi

-

Silvia Marzialetti

inquantaquattro mar-

chi storici di interesse

nazionale su107:dal16

aprile 2020, giorno in

cui si sono aperte le

iscrizioni al registro
speciale istituito dal ministero dello
Sviluppo economico, I'alimentare ha
conquistato il ;0% dei “patentini”
concessialle eccellenze produttive del
Paese, pertutelarela proprieta indu-
striale di prodotti storicamente colle-
gati al territorio.

Tessile, edilizia, chimica, cosmesi:
c’e di tutto tra le 219 richieste com-
plessive pervenute all’Ufficio brevetti
emarchidel Mise. Di queste 104 sono
ancora in corso di istruttoria e otto
sono staterespinte. Secondo unari-
cognizione effettuata in esclusivadal
Sole 240re, il fronte dei 54 marchi
dell’'alimentare riconosciuti —su103
richieste presentate — ¢ ampio e tra-
sversale: olio (Carli e Sasso), salumi
(Rigamonti), biscotti e dolci(Walcor
eKrumiri Rossi), caffé (Ekaf e Vicere),
Saila, trai tanti. Presente anche il be-
verage, in tutte le sue declinazioni:
acqua San Benedetto, Amaro Lucano,
BirraForst, Antinori, Ferrari. Il tratto
comune a tutte le aziende iscritte al
registro é la titolarita — o la licenza
esclusiva — sumarchid’'impresa regi-
strati (o periquali sia possibile dimo-
strarel’uso continuativo) daalmeno
cinquanta anni.

Lacorsaal marchiostoricovedein
prima linea aziende con fatturati tra
100e250 milionidi euro(come Sperla-
ri, ultima iscritta in ordine di tempo),
mentrepiliristrettaélarosadelle pic-
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coleimprese conun giro d’affarisotto
isomilioni. Tresututtiibig: Conserve
Italia (900 milioni), Acqua San Bene-
detto(98omilioni) e DesparItalia che,
conil fatturato di tutte le sette societa
associate, arrivaa 3,9 miliardi. Perché
unarealta cosi consolidata abbia senti-
tol'esigenzadiiscriversial registro,lo
spiega il direttore generale, Filippo
Fabbri: «Pernoi & motivo di orgoglio,
perché attesta decenni di lavoro fon-
datisulla valorizzazione dieccellenze
enogastronomiche Dop-Igp esuuna
filiera di fornitori al 98% italiani».
Ilsuccessodel marchiostoricotrale
aziende del food non stupisce Ivano
Vacondio, presidente di Federalimen-
tare: «Inquesto comparto ~ commen-
ta—ilbrand elostrumento attraverso
cuiavvienelafidelizzazione delcliente
esucuiimprese che traggono unafor-
te marginalita dall’export investono

nittny Cacondanilnracidents 1a oninta
O, SCCONGO k PTESIGONIG, ia Spiita

a rafforzare la propria territorialita
prevarrebbe anche sulle tutele offerte
dal registro. L’iscrizione infatti costi-
tuisce uno(sutre) dei presuppostiper
accedere alfondo di salvaguardiadelle
imprese (300 milionidi eurodi dota-
zione), che acquisisce partecipazioni
dirette di minoranzanel capitale diri-
schiodiaziendein difficolti economi-
co-finanziaria, per fornire soluzioni
alle crisi aziendali, attraverso nuovi
processi di ristrutturazione.
Lagenesidelregistrorisaleallavo-
lontadell’allora ministro del Mise, Lui-
gidiMaio, diblindare Pernigotti, stori-
carealta dolciaria piemontese, perico-
losamente vicina alla delocalizzazione
della produzione in Turchia, per mano
della proprieta Toksoz. A conti fatti

l'azienda di Novi Ligure non ha mai
usufruito del marchio (lanormaintro-
dottaconil decretoCrescitanonhava-
loreretroattivo), mal’obiettivo disal-
vaguardia perseguito & diventato un
baluardo per tuttigliattori dellafiliera.
Nel frattempo la delocalizzazione di
Pernigotti é statascongiurata graziea
un processodireindustrializzazione,
nell’estate del 2019.

«Condividiamolasceltadel Gover-
noditutelare questi marchi storici, che
rappresentano un valore indiscutibile
delmadeinltalye che non dovrebbero
mai finire in mani straniere», com-
menta Pier Paolo Rosetti, direttore ge-
nerale di Conserve Italia. A Conserve
appartengono quattrobrand trai pri-
miadavertagliatoiltraguardodelre-
gistro: Cirio, Yoga, Derby eJolly. «Sia-
mo unafiliera cooperativatre volteita-
liana: lavoriamo prodotto italiano
conferitodai nostrisoci agricoltorilo-
cali,abbiamostabilimenti in Italia che
danno lavoro a oltre 3mila persone e
paghiamo le tasse nel nostro Paese -
commentaRosetti -. Pernoieémotivo
diorgoglio vedere riconosciute lasto-
ricita e lalongevita dei nostri marchi,
patrimonio dell’eccellenza agroali-
mentare italiana».
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FONDO DI SALVAGUARDIA

Dotazione di 300 milioni

IlFondo acquisisce partecipazionidi
minoranza, nel capitale diimpresein
difficolta economico-finanziaria
che propongono un piano di
ristrutturazione per garantire la
continuitadiimpresae
salvaguardare l'occupazione e
finanzia programmidi

ristrutturazione. Sirivolge a
imprese che soddisfano almeno
unadelle seguenti condizioni:
titolari di marchi storicidiinteresse
nazionale; societa di capitali con
numero di dipendenti superiorea
250; chi ha beni e rapporti di
rilevanza strategica per l'interesse
nazionale.

ACQUA MINERALE NATURALE

S.Bernardo

MERANO
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LAMARCA
PREFERITA

Il valore della tradizione. Alcune
locandine d'epoca di marchi storici
come Sperlari, Saila, Fratelli Carlie
Birra Forst. In un anno sono stati

104 i marchi riconosciuti e altri 200 i PRODUTTORI OLIO DOLIVA

circa attendono il placet. Sono di - = o N E G L l A
tutti | settori, prevale il food il B 0 S
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