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Bio, business su a 4,3 miliardi (+7%

DATA STAMPA

MONITORAGGIO MEDIA, ANALISI E REPUTAZIONE

INDAGINE NIELSEN

LTtalia € la seconda nazione
al mondo per I'export
di prodotti bio dopo gli Usa

Nel corso del 2020 gli acquisti dei
prodotti biologici sono cresciuti
del +7% sul 2019, per un valore
complessivo superiore ai 4,3 mi-
liardi totali. E quanto emerge dal-
le indagini elaborate da Nielsen
per la moderna distribuzione e
con il contributo di AssoBio per gli
altri canali. Secondo lo studio, a
questo incremento ha contributo
il canale supermercati (+6,5%) con
vendite che superano gli 847 mi-
lioni di euro, quello dei discount
(+12,5%) con un valore di oltre 194
milioni e i negozi specializzati che
nel corsodel 2020 hanno vistoun
deciso incremento, addirittura
superiore al 10%.

Lapreoccupazione perl’attuale
situazione socio-sanitaria, dun-
que, ha contribuito a orientare le
scelte dei consumatori versocrite-
ri piti salutisti e controllati, confe-
rendo una decisa priorita al tema
della sicurezza alimentare. La
Grande distribuzione organizzata
(GDO) sta riconoscendo grande
valore a questo settore, avendo
aumentato in modo significativo
I'assortimento dei prodotti bio a
proprio marchio, con risultati
estremamente positivi, parial 48,7
% delle vendite bio totali.

La vera e propria impennata,
prosegue lo studio, siregistranelle
vendite online dei prodottibio che
superano il 150 per cento.

Pili che positiva, nonché supe-
riorea quellaregistrata dall’export
agroalimentare nel suo comples-

so, la performance dell’exportbio,
infatti, nel 2020 I'esportazione di
prodotti biologici ha superato i
2.619 milioni di euro conun ritmo
dicrescita dell’'8% rispettoal 2019
e un incidenza del 6% sul totale
delle esportazioni agroalimentari
italiane. L’Italia € la seconda na-
zione almondo per I'esportazione
dei prodottibio, dopogliUSAede-
cisamente prima in Europa.

«llsettore del biologico rappre-
sentaun driver sempre pil impor-
tante dell’agroalimentare italiano
di qualita - afferma il Presidente di
AssoBio, Roberto Zanoni -; pro-
prio durante il lockdown, i consu-
matori sono andati allaricerca di
prodottibiologici e biodinarici,a
conferma diunatendenzadicre-
scita gia in atto.

Il consumatore italiano sta pre-
stando sempre maggiore atten-
zione alla qualita, alla sicurezza,
conuno sguardorivoltoanchealla
corretta politica di prezzi, a con-
ferma diun giusto ed equoricono-
scimento dei processi e dellaloro
certificazione.

Dalmomento che, trale consa-
pevolezze cheil Covid-19cihala-
sciato, c’¢lanecessita diripensare
imodelli di produzione e consu-
mo, con uno sguardo alla sosteni-
bilita e all’innovazione - prosegue
il Presidente - &€ importante dare al
pilipresto seguito alle raccoman-
dazioni dell’'Unione Europea.

Auspichiamo che il prossimo
governo ponga massima attenzio-
ne alla strategia “Farm to Fork”,
definita dalla Commissione come
il cuore del Green Deal, conlacon-
sapevolezza che vi siano legami
inestricabili tra persone sane, so-
cietd sane e un pianeta sano».

—R.E.L
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