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IL BURRO NEL LARGO CONSUMO: 
uno snapshot degli andamenti di mercato

Dati ad Agosto 2017 

Soresina, 6 Settembre 2017
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Agenda

1 Quadro generale Macroeconomico e del Largo Consumo Italiano

2 Burro: un’istantanea del mercato

3 Confronto con i grassi vegetali (Margarina)

4 Senza Olio di Palma: che impatti ha avuto sui mercati coinvolti?
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VENDITE A VALORE E TREND %

2.8 

0.7 

2.1 

2015 2016 Prog. 2017

Il progressivo a Luglio consolida l’andamento positivo del 2017

COMMENTI

• Vicino ai 2 punti la 
crescita accumulata dal 
LCC nei primi 7 mesi del 
2017.

• I prezzi tornano a 
raffreddarsi dopo le 
fiammate di inizio anno: 
il progressivo a luglio 
assomma a un modesto 
+0,2%

Fonte: IRI. Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio-Piccolo, Drugstore, Discount- Volumi =Valori a prezzi costanti. Prog. 2017 aggiornato a Luglio 
* Il calcolo promozionale è ad esclusione del canale Discount

PRESSIONE PROMO % (A VALORE)*

27.9 27.9 

27.7 

2015 2016 Prog. 2017

ANDAMENTO DEI PREZZI

0.6 

-0.4 

0.2 

2015 2016 Prog. 2017

VENDITE A VOLUME E TREND %

2.2 

1.0 

1.9 

2015 2016 Prog. 2017

--0,2pp vs 
Prog 2016

Mld Euro 63,1                  63,6                   37,2

-0,2pp vs 
Prog 2016
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Burro: volumi in calo, il forte aumento dei prezzi al consumo salva il
business a valore. Il sostegno promozionale diminuisce.
Il Calo di volumi è distribuito su tutto il territorio italiano

Fonte: IRI. Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio-Piccolo,Discount. AT Agosto 2017

51,471
48,499

AT ya AT Ago 17

Tons

368 372

AT ya AT Ago 17

Mio Euro

7.15 

7.68 

AT ya AT Ago 17

Euro/Kg Medio

34.0 

30.0 

AT ya AT

% Vendite in Volume in 
Promozione

-5,8% +1,1%

+7,3%

-3,9pt

Tot It -5,8 

NO -6,1 

NE -5,9 

CE+Sard -6,2 

SUD -4,4 

Var% Vol
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Tutti I formati perdono volume, mentre lattina e porzioni
sono gli unici pack a sviluppare una crescita

Var. % Vol Quota Volume Var Qta Vol Euro/Kg Medio Var. % Euro/Kg % Vol Promo Var promo

Burro -5,8 100 0 7,68 7,3 30,0 -3,9

T Fino A 125gr -2,8 18,0 0,5 9,91 5,9 20,0 -2,9 

T Da 126gr A 250gr -6,5 68,8 -0,5 7,38 7,3 32,0 -4,5 

T Da 251gr A 500gr -6,0 12,5 -0,0 6,19 7,4 25,4 -2,6 

T 501gr Ed Oltre -14,6 0,7 -0,0 6,16 11,7 18,9 6,9

T Panetto -5,9 95,7 -0,1 7,58 7,5 30,6 -3,9 

T Lattina 4,8 0,9 0,1 10,52 -0,3 23,2 0,2

T Porzioni 5,1 1,5 0,2 11,85 -1,6 10,6 -2,3 

T Vaschetta -10,2 1,9 -0,1 7,46 7,1 20,6 -6,5 

Fonte: IRI. Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio-Piccolo,Discount. AT Agosto 2017
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Negli ultimi 12 mesi non è possibile stabilire un travaso
di consumo dalla Margarina al Burro o viceversa.
La Margarina nel 2017 è sostenuta dall’innovazione in 
ambito salutistico (Omega 3)

Fonte: IRI. Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio-Piccolo,Discount. AT Agosto 2017

-4.0

-3.0

-2.0

-1.0

0.0

1.0

2.0

3.0

4.0

-18.0

-16.0

-14.0

-12.0

-10.0

-8.0

-6.0

-4.0

-2.0

0.0

ago-16 set-16 ott-16 nov-16 dic-16 gen-17 feb-17 MA 17 mag-17 giu-17 lug-17 ago-17

Var Temp

Burro

Margarina



Copyright © 2017 Information Resources, Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 10

Senza Olio di Palma: la tendenza è alimentata dallo switch
ma non aiuta i mercati a crescere.

AT AGO 17

Mercati: Biscotti, Snack, Merendine, Creme Spalmabili, Pasticceria

IDX Prezzo: 115

Mio Euro Var% Val

Tot Mercati 3.397      1,4

Tot Con Olio di Palma 1.819      -7,8 

Tot Senza Olio di Palma 1.577      14,7

Fonte: IRI. Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio-Piccolo,Discount. AT Agosto 2017
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Grazie per l’attenzione
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